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DIE ZWEITE POST

Griesheim/Darmstadt im November 2011

Kontinuierlich, konsequent, kompetent:
Briefmengen von P2 - DIE ZWEITE POST weiter steigend

Das liberdurchschnittlich gute 3. Quartal 2011 Idsst P2 - DIE
ZWEITE POST weiterhin den Aufwind im privaten Postmarkt
spliren. Dabei halten die aufgestellten P2-Qualitatsstandards
und -maBnahmen der Mengenentwicklung stand und bieten so

eine gute Basis fiir den weiteren nationalen Verkauf.

Neben der steigenden Sendungsanzahl in den Regionen wachst auch die
nationale Zustellflache von P2 — DIE ZWEITE POST kontinuierlich weiter.
Zusatzlich 10% der bundesweiten Flachenabdeckung zum Beginn

des 4. Quartals lassen so das Interesse der Kunden ansteigen.

Das faire Miteinander, das konsequente Qualitatsmanagement sowie
der kontinuierliche Austausch durch die Arbeitsgemeinschaften und
Arbeitskreise des P2-Verbundes - wie zuletzt im Oktober in Hamburg -

sind eine gute Basis fur den erfolgreichen Verkauf.

P2 wird weiterhin zielgerichtet an ihrem USP arbeiten und so den
Vorsprung zum Wettbewerb ausbauen. Ein Vorteil, der bei allen
Zustellungen Vorfahrt hat: die ,Strategie Qualitat", begriindet Armin Knab,
Geschaftsfihrer von P2 — DIE ZWEITE POST, den stetigen Anstieg. ,,Denn
dass unser Konzept erfolgreich war und ist, das wissen nicht nur wir allein,
sondern vor allem inzwischen auch die regionalen und nationalen Kunden

des gesamten Netzwerkes “, so Knab weiter.
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Uber P2 - DIE ZWEITE POST, Zusammenfassung:

Die P2 Die Zweite Post GmbH & Co. KG ist ein Zusammenschluss von

etablierten, groBtenteils verlagsgebundenen Postdienstleistern flr die
Uberregionale Post-Zustellung. Zu den Kunden zéhlen Handel und

Gewerbe, Banken, Industrie, Vereine, 6ffentliche Einrichtungen sowie
private Haushalte.

Alle beteiligten P2-Gesellschaften stehen im standigen Dialog miteinander
und gewahrleisten so ein dauerhaftes Qualitatsniveau, basierend auf Uber
Jahrzehnte gewachsenen, bestens bewahrten Logistikstrukturen. Zu dem
breiten Leistungsspektrum von P2 — DIE ZWEITE POST gehdren auch
Marketing, Druckerei, Lettershop, Daten- und ePostbearbeitung, Sortierung,

Zustellung und viele weitere Zusatzleistungen.

Ausfihrliche Informationen finden Sie unter:

www.die-zweite-post.de

Bildmaterial steht auf Anfrage zur Verfiigung.
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